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Por su historia, su cultura, sus tradiciones,
su topografía, su clima y su ubicación geo-
gráfica, harían de nuestro país el destino
ideal para millones de turistas de todo el
mundo. Lamentablemente, a pesar esas
riquezas y de conservar los vestigios de una
gran civilización, Guatemala no está consi-
dera como destino turístico
Entre las industrias más importantes
que sirven de apoyo al desarrollo eco-
nómico  de toda nación, indudable-
mente está la  turística. De ahí que, los
países que basan sus economías pri-
mordialmente en el turismo, constante-
mente inviertan en el mantenimiento
de su infraestructura, así como en su
promoción internacional.
Por lo general,  muy pocos países en el
mundo son considerados como desti-
nos turísticos y, aunque eso no se debe
a la falta de recursos naturales necesa-
rios para atraer al visitante; la gran
mayoría carecen de la infraestructura
adecuada que le permita al turista el
acomodamiento, la atención, las facili-
dades, la seguridad y la garantía de dis-
frutar lo que estos ofrecen.
El turismo pues, es imprescindible por-
que juega un papel importante en las
economías de  países, principalmente
aquellos  en vías de desarrollo.
Guatemala, por excelencia posee ini-
gualables riquezas naturales que muy
bien podrían colocarla en un lugar muy
especial, en lo que a turismo se refiere.
Por su historia, su cultura, sus tradicio-
nes, su topografía, su clima y su ubica-
ción geográfica, harían de nuestro país
el destino  ideal para millones de turis-
tas de todo el mundo.
Lamentablemente, a pesar esas rique-

zas y de conservar los vestigios de una
gran civilización, Guatemala no está
considera como destino turístico.
Sin embargo, también vale la pena
reconocer que en los últimos años, el
sector turístico guatemalteco viene
invirtiendo en el desarrollo de una
mejor infraestructura que les permita
competir internacionalmente. En la
actualidad, Guatemala posee hoteles
ultramodernos, centros de convencio-
nes y turísticos  ubicados en lugares
estratégicos del país.  Se podría decir,
pues, que Guatemala, hoy por hoy,
cuenta con la capacidad de complacer
las exigencias de las operadoras de
turismo del mundo entero.
Desafortunadamente, al país de la
Eterna Primavera todavía le hace falta
lo primordial e indispensable para que
se consolide como destino turístico: La
promoción nacional e internacional.
Sí al sector turístico guatemalteco  en
realidad  le interesa  alcanzar el éxito y
ubicarse en la lista de países privilegia-
dos, primero tiene que educar e intere-
sar a los guatemaltecos a ser turistas en
su propio país, tal y como lo hacen los
mexicanos.
Acá en California, por ejemplo, viven
mas de  800 mil chapines.  De esa canti-
dad, por lo menos un 15 por ciento
viaja una vez por año a Guatemala. Eso
significa  que unos 120 mil guatemalte-
cos bien podríamos dejarle al turismo
mas de mil millones de dólares anual-
mente, si fueran  atraídos inteligente-
mente; porque no solo se convertirían
en  una fuente de ingresos para el país,
sino también, pasarían a ser,  800 mil
vendedores de Guatemala.

Quien iba a pensar que un reporta-
je de televisión que desnudaba la
cruda realidad  en que se encuen-
tra la Iglesia Vieja de Chiquimula,
se convertiría en una especie de
semilla que germinaría como un
árbol frondoso y que con el paso
de los meses haya crecido al grado
que hoy,  se encuentra listo para
cobijar a los chiquimultecos  bajo
su sombra.

La idea de organizar un evento
internacional que promoviera una
imagen distinta de la Perla de
Oriente ante los ojos del mundo,
nació precisamente en el despacho
del gobernador de Chiquimula,
Ingeniero Boris España Cáceres.
En aquella oportunidad, este
columnista le hacia entrega de  una
fotografía de la iglesia en mención.
Aproveche la ocasión para dejarle
saber a nuestro representante la
importancia que tiene para los chi-
quimultecos dicho monumento
histórico y la urgencia de rescatar-
la del deterioro y abandono en que
se encuentra. Debo admitir, sin
embargo, que la inquietud aunque
genial, se me hacia difícil de reali-
zarla, pues si al gobernador no le
interesaba el proyecto, sencilla-
mente esa idea terminaría ahí,
donde han terminado muchos pro-
yectos ambiciosos....en la basura.

Pero, la energía positiva y la con-
fianza que nos  transmitió el gober-
nador era tan genuina que no nos
permitió   ni el menor espacio para
dudar que el evento tomaría lugar.
A tan solo 4 meses de su realiza-
ción, Chiquimula Expo 2005, histó-
ricamente se convierte no solo en
el escenario ideal para la promo-
ción e imagen de nuestro lindo
departamento, sino también, será
el abanico caleidoscópico que a
través de su magia y encanto le
abrirá las puertas a un mundo
diferente.

Se pueden imaginar los muteros,
lo que significara para Chiquimula
en términos de promoción e ima-
gen, la realización de Chiquimula
Expo.  Y claro, es la oportunidad
para que  cada municipio promue-
va sus riquezas culturales, arqueo-
lógicas, artesanales, turísticas e
industriales.  Es también, la opor-
tunidad para que nuestra región
oriental exponga la diversidad de
sus costumbres, producto de la
fusión de dos culturas: la Chorti y
la Española.

En lo turístico, ni digamos,
Chiquimula tendrá la oportunidad
de presentar por primera vez los
incontables atractivos turísticos
naturales y el colorido de su pue-
blo, para que en un futuro no muy
lejano nuestro departamento figu-
re como un destino turístico mun-
dial.

Comercialmente tendrá sus benefi-
cios, pues el evento contempla
espacios para todo tipo de empre-
sas interesadas en abrirse el cami-
no comercial en un mercado total-
mente virgen y  con gran poder de
consumo.

Sin la menor duda, este maravillo-
so evento que tendrá lugar en el
Centro Histórico durante los días
28, 29 y 30 de octubre, ubicara a
Chiquimula como el primer depar-
tamento de republica que se pro-
mueve con un perfil diferente y
expondrá a los chiquimultecos de
cara al nuevo Orden Mundial.
Estoy totalmente convencido que
el esfuerzo no será en vano, pues
tarde o temprano los chiquimulte-
cos tendrán que salir a comerciali-
zar su imagen, sus productos y
particularmente están obligados a
competir internacionalmente.  De
modo pues,  que la mesa esta servi-
da.

800 mil vendedores
de Guatemala

Chiquimula Expo 2005
una realidad


